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ВПЛИВ ЗАСОБІВ СОЦІАЛЬНОЇ РЕКЛАМИ НА СТУДЕНТСЬКУ 

МОЛОДЬ 

 

Реклама також може впливати на сприйняття людьми світу навколо них. 

Вона може створювати певні стереотипи про різні соціальні групи, країни та 

культури, що може мати як позитивні, так і негативні наслідки. Наприклад, 

реклама може сприяти розвитку міжнаціонального та міжкультурного 

розуміння, але водночас може посилювати стереотипи та упередження. Крім 

того, реклама може впливати на поведінку споживачів, а також на їхні 

вподобання та спосіб життя. 

Реклама може стимулювати попит на певні товари та послуги, 

формувати нові тренди та патерни споживання, а також впливати на зміну 

стильових тенденцій. Назагал вплив реклами на суспільство має багато 

аспектів та наслідків, і її ефективність залежить від культурних контекстів, з 

якими вона стикається. Важливо оцінювати рекламу не тільки за її 

економічною користю, але й за впливом на культурне середовище та на 

споживачів. Один з етичних аспектів реклами – це правдивість та 

об'єктивність інформації, що міститься у ній. Реклама не повинна містити 

неправдивої або недостовірної інформації про товар або послугу, оскільки це 

може ввести споживачів в оману та спричинити їхнє негативне ставлення до 

рекламованого продукту [ 2]. 

Окремо треба виділити вплив реклами на дітей та підлітків. Бо вони, як 
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правило, не мають достатньої критичності до того, що бачать та чують у 

рекламі, тому важливо, щоб вона була етичною та не контенту, що може бути 

шкідливим для їхнього фізичного, емоційного та психологічного здоров'я. 

«Іншим важливим етичним аспектом реклами є її відповідальність перед 

суспільством» [2]. Реклама може впливати на культурні цінності та 

стереотипи, що формуються в суспільстві, тому важливо, щоб вона була 

етичною та не підтримувала дискримінацію, насилля, негативні стереотипи 

та інші негативні аспекти. 

Також реклама не повинна спричиняти образу або наругу над окремими 

соціальними групами, культурами або індивідуальними людьми. Реклама 

також не повинна використовувати насильство, сексуальність або грубість 

для звернення уваги споживачів, оскільки це може бути образливим або 

шокуючим для деяких людей. 

Ще одним етичним аспектом є захист приватності та конфіденційності 

споживачів. Рекламодавці повинні дотримуватися законодавства про захист 

персональних даних та не використовувати їх без згоди споживачів. Крім 

того, реклама не повинна зловживати впливом на увагу та сприйняття 

споживачів, зокрема, за допомогою підступних технологій, що можуть бути 

для них обманливими або небезпечними. Крім того, її етичні аспекти 

пов'язані з дотриманням екологічних та соціальних стандартів [1]. 

Реклама має відповідальність перед суспільством не тільки за контент, 

але й за виробництво та відповідність екологічним і соціальним стандартам. 

Це означає, що вона має промовляти за продукцію, яка є безпечною для 

споживачів та навколишнього середовища, та за виробництво, яке 

дотримується соціальних стандартів, включаючи права працівників та етичне 

ставлення до тварин. Узагалі, етичні аспекти реклами дуже важливі, оскільки 

вона має великий вплив на споживачів і на культурне середовище загалом. 

Реклама, яка дотримується етичних принципів, може бути корисною для 

споживачів, а також сприяти створенню позитивного іміджу рекламодавця та 

їхніх продуктів. З іншого боку, реклама, яка не дотримується етичних 



115  

принципів, може викликати обурення серед споживачів та спричинити 

негативний вплив на культурне середовище. 

Наприклад, незаконна реклама або реклама, яка містить неправдиву 

інформацію, може спричинити розчарування та негативне ставлення 

споживачів до рекламованого продукту та рекламодавця. Реклама, яка 

використовує стереотипи й образи соціальних груп, може призвести до 

дискримінації та образи цих груп в суспільстві. 

Також, реклама, яка використовує насильство та сексуалізацію для 

звернення уваги споживачів, може мати негативний вплив на психічне й 

емоційне здоров'я споживачів, зокрема, на дітей та підлітків. Отже, важливо, 

щоб реклама відображала культурні цінності та норми суспільства і не 

суперечила їм. Реклама повинна сприяти культурному розвитку та 

розумінню, а не приводити до стереотипів, дискримінації і негативного 

впливу на споживачів. 

Крім того, реклама має бути здатною розширювати наше розуміння світу 

та допомагати нам робити осмислені рішення, щоб забезпечити наш 

економічний та соціальний добробут. У цьому контексті, важливою є співпраця 

рекламодавців, культурних дослідників та експертів з етики, щоб забезпечити 

високі стандарти етичності та культурної відповідальності в рекламі. 

Вiдтaк сoцiaльнa peклaмa – це пoпуляpизaцiя, пpoпaгaндa тa мopaльнe 

зaoхoчeння тaких мoдeлeй пoвeдiнки, якi зa мaсoвoгo вiдтвopeння дaдуть 

сoцiaльнo-бaжaнi peзультaти. Її пoявa є зaкoнoмipним peзультaтoм eвoлюцiї 

суспiльних вiднoсин. Вiдпoвiднo, пepeвaга сoцiaльнoї peклaми – її 

психoтepaпeвтичнa дiя в мaсштaбaх суспiльствa шляхoм гумaнiзaцiї тa зaлучeння 

гpoмaдян дo учaстi в гpoмaдськoму життi. Натомість нeдoлiкoм peклaми 

сoцiaльнoгo спpямувaння є тe, щo її peзультaти вaжкo пepeдбaчити нaпepeд. 

Її нaслiдки мoжуть пpoявитися як нaйближчим чaсoм, тaк i в 

нaступнoму пoкoлiннi, oскiльки цeй вид кoмунiкaцiї фopмує нe миттєву 

oднopaзoву дiю, a стiйку, тpивaлу сoцiaльнo знaчиму пoвeдiнку. 

Щe oдним вaжливим aспeктoм викopистaння сoцiaльнoї peклaми, 
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зoкpeмa в Укpaїнi, є нeдoстaтнє фiнaнсувaння з бoку зaмoвникiв сoцiaльнoї 

peклaми. Нapaзi гoлoвним зaмoвникoм i peклaмoдaвцeм в Укpaїнi є 

пepeвaжнo дepжaвa. Пpoтe в цьoму випaдку знaчнa чaстинa гpoшoвих кoштiв, 

щo видiляється, витpaчaється нe стiльки нa ствopeння чoгoсь дiйснo якiснoгo, 

скiльки нa сaмopeклaму, пepсoнiфiкoвaний пoлiтичний пiap пiд виглядoм 

сoцiaльнoї peклaми. 
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